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VORWORT:

Warum Ihre Webseite nicht genug Anfragen generiert bzw. 
eine Webseite heutzutage nicht mehr ausreicht – und wie Sie 
das sofort ändern können?

Stellen Sie sich vor, Sie haben eine Webseite für Ihr Unternehmen – vielleicht sogar eine richtig gute. Doch es 
gibt ein Problem: Die Anfragen bleiben aus. Sie bekommen nicht genug Kunden, obwohl Sie wissen, dass viele 
Menschen genau nach den Dienstleistungen suchen, die Sie anbieten. Das Problem? Ihre Webseite wird nicht 
gefunden.

Die meisten Ihrer potenziellen Kunden suchen online nach einem Dienstleister in ihrer Nähe. Sie geben Suchbegriffe 
wie „Maler Stuttgart“ oder „Terrassenbau München“ bei Google ein und klicken auf eines der ersten Ergebnisse. Ist 
Ihre Webseite nicht dabei, gehen diese Kunden direkt zur Konkurrenz – und Sie haben nichts davon mitbekommen.

Hier kommt SEO ins Spiel. Suchmaschinenoptimierung ist die Lösung, die Ihre Webseite in die Sichtbarkeit bringt. 
Aber nicht irgendeine SEO, sondern eine speziell für regionale Dienstleister entwickelte Strategie. Wir bei Webjoker 
haben uns darauf spezialisiert, Webseiten von Unternehmen wie Ihrem ganz nach oben zu bringen – ohne teure 
Werbebudgets für Google Ads oder Facebook Ads.

In diesem E-Book erfahren Sie Schritt für Schritt, wie Sie Ihre Webseite so optimieren, dass sie bei Google gefunden 
wird. Wir zeigen Ihnen, wie wir mit unserer einzigartigen Clustermethode mehr Anfragen generieren – und das mit 
einer monatlichen Pauschale, die Sie sich leisten können. Keine Klickpreise, keine versteckten Kosten.

Am Ende dieses E-Books werden Sie verstehen, 
warum eine normale Webseite

heutzutage nicht mehr ausreicht und wie Sie 
die Macht von SEO nutzen können, um Ihre 
Kundenanfragen in die Höhe zu treiben.

Bereit für mehr Kunden? Dann lassen Sie uns 
loslegen!
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KAPITEL:

01
WARUM IST SEO FÜR LOKALE 
DIENSTLEISTER WICHTIG?

Die meisten Ihrer Kunden suchen online nach einem Dienstleister in ihrer Nähe. Wenn Ihre Webseite nicht bei 
Google auftaucht, verlieren Sie diese Kunden an Ihre 
Konkurrenz.

SEO sorgt dafür, dass Sie bei Google ganz oben 
erscheinen, wenn jemand nach einem „Maler in Stuttgart“ 
oder einem „Dachdecker in München“ sucht. Es macht 
Ihre Seite sichtbarer – und damit auch Ihr Geschäft.

Der größte Unterschied zu bezahlter Werbung? SEO 
wirkt langfristig. Schalten Sie Google Ads oder Meta 
Ads (z.B. Facebook) ab, kommt kein Traffic mehr. SEO 
bleibt bestehen. Bei uns zahlen Sie nur einen kleinen 
Pauschalbetrag pro Monat und sparen sich das teure 
Werbebudget. Zusätzlich sparen Sie sich die hohen 
Agenturkosten, die oft bei 1.000 bis 2.000 Euro oder 
mehr beginnen.

Wollen Sie bei den richtigen Leuten im richtigen Moment 
auftauchen? Dann brauchen Sie SEO.
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KAPITEL:

02
DIE GRUNDLAGEN  
DER LOKALEN SEO

SEO klingt kompliziert, muss es aber nicht sein. Sie müssen nur ein paar einfache Dinge beachten, um Ihre Webseite 
nach vorne zu bringen:

1.	 Die richtigen Keywords finden: Keywords sind die Begriffe, nach denen Ihre potenziellen Kunden bei Google 
suchen. Beispiel: „Maler Stuttgart“. Verwenden Sie diese Begriffe auf Ihrer Webseite, damit Google Sie bei den 
passenden Suchanfragen zeigt.

2.	 Google My Business optimieren: Ein Eintrag bei Google My Business ist kostenlos und unverzichtbar. So 
erscheinen Sie in der Google-Suche und bei Google Maps. Halten Sie Ihre Daten (Adresse, Öffnungszeiten) 
aktuell und sammeln Sie Bewertungen. Das erhöht Ihre Sichtbarkeit und baut Vertrauen auf.

3.	 Eine schnelle, mobilfreundliche Webseite: Mehr als die Hälfte der Nutzer sucht über das Smartphone. Ihre 
Webseite muss schnell laden und einfach zu bedienen sein – sonst sind potenzielle Kunden schneller weg, als 
Sie schauen können.

Mit diesen einfachen Schritten schaffen Sie die Grundlage, 
damit Ihr Unternehmen bei lokalen Suchanfragen gefunden 

wird.
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KAPITEL:

03
WAS IST DIE CLUSTERMETHODE?

Die Clustermethode ist unsere Geheimwaffe, um Sie bei Google in vielen Regionen sichtbar zu machen. So 
funktioniert’s:

Statt nur eine Webseite zu haben, erstellen wir für jede Stadt oder Region, in der Sie arbeiten, eine eigene Unterseite. 
Jede dieser Seiten ist auf lokale Suchanfragen wie „Maler Stuttgart“ oder „Maler Ludwigsburg“ optimiert. Damit 
decken Sie alle wichtigen Orte in Ihrem Einzugsgebiet ab – und das ohne zusätzliche Werbung.

Das Besondere: Diese Seiten bleiben langfristig sichtbar und generieren organisch Anfragen. Anders als bei 
Google Ads oder Facebook Ads müssen Sie nicht ständig Geld in Werbung stecken.

Bei uns zahlen Sie nur eine kleine Pauschale pro Monat, unabhängig davon, wie viele Besucher Ihre Seite hat. 
Keine Klickpreise, keine hohen Kosten. Und das Beste? Siesparen sich auch die hohen Agenturkosten, die oft bei 
1.000 bis 2.000 Euro pro Monat anfangen.

Die Clustermethode ist der effizienteste Weg, um in Ihrer Region sichtbar zu sein – ohne ständig Geld für Werbung 
auszugeben.

Klicken Sie hier, um Ihren Termin zu buchen:
Jetzt Termin buchen

Klingt
interessant

https://calendly.com/ps--m0y/30min
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KAPITEL:

04
TECHNISCHE OPTIMIERUNG UND 
CONTENT

Eine schöne Webseite allein reicht nicht – sie muss auch technisch einwandfrei sein und gute Inhalte bieten. Hier 
sind die Basics, die Sie kennen sollten:

1.	 Schnelle Ladezeiten: Niemand wartet gerne. Wenn Ihre Seite zu lange lädt, springen die Besucher ab. Nutzen 
Sie Tools wie Google PageSpeed, um die Ladezeit zu testen und zu optimieren.

2.	 Mobile Optimierung: Mehr als die Hälfte der Suchanfragen kommen von Mobilgeräten. Ihre Seite muss auf 
Smartphones schnell und benutzerfreundlich sein. Google bevorzugt mobile-optimierte Seiten und rankt sie 
höher.

3.	 Guter Content: Ihr Text muss die Fragen der Kunden beantworten und sie überzeugen, mit Ihnen Kontakt 
aufzunehmen. Verwenden Sie Keywords wie „Maler Stuttgart“, aber übertreiben Sie es nicht. Der Text sollte 
natürlich wirken. Der User muss auf Ihrer Seite das finden können, wonach es sucht. Das hat für Google oberste 
Priorität.

4.	 Interne Links: Verlinken Sie wichtige Seiten miteinander, um die Navigation für den Nutzer und Google zu 
verbessern. Eine gut vernetzte Seite wird besser gerankt.

5.	 Bilder optimieren: Bilder sagen mehr als tausend Worte, aber sie sollten auch schnell laden. Verwenden Sie 
kleine Bilddateien und Alt-Texte mit den richtigen Keywords, um Google zu helfen, Ihre Seite besser zu verstehen.

Mit diesen einfachen Schritten machen Sie Ihre Seite technisch fit und sorgen dafür, dass sie bei Google gut 
abschneidet.
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KAPITEL:

05
WARUM WIR DIE BESSERE WAHL 
SIND

Es gibt viele SEO-Agenturen, aber hier ist der Grund, warum wir die beste Wahl für Sie sind, um regional 
Neukundenanfragen zu generieren:

1.	 In-House Software: Wir haben unsere eigene Software entwickelt, die speziell darauf ausgelegt ist, für jede 
relevante Ortschaft eine perfekt optimierte Unterseite zu erstellen. Dadurch können Sie in mehreren Städten 
und Regionen gleichzeitig sichtbar sein – das ist effizient und skalierbar.

2.	 Spezialisierung auf Dienstleister: Wir arbeiten mit Dienstleistern wie Handwerkern, Bauunternehmen und 
Architekten und vielen mehr, die in ihrer Region gefunden werden müssen. Unsere Strategie ist genau darauf 
zugeschnitten.

3.	 Kein Werbebudget, keine Klickkosten: Bei uns zahlen Sie keine teuren Klickpreise wie bei Google Ads oder 
Meta Ads. Sie zahlen eine faire Pauschale pro Monat, und das war’s. Keine bösen Überraschungen. Andere 
Agenturen verlangen oft 1.000 bis 2.000 Euro – wir bieten Ihnen eine kostengünstigere Lösung, ohne auf 
Ergebnisse zu verzichten.

4.	 Langfristige Sichtbarkeit: Bezahlte Werbung funktioniert nur so lange, wie Sie dafür zahlen. Unsere SEO-
Strategie bringt Ihnen auch langfristig Kundenanfragen – ohne zusätzliche Kosten.

5.	 Erfolge, die sich sehen lassen können: Unsere Kunden erzielen messbare Ergebnisse, mehr Sichtbarkeit und 
vor allem mehr Anfragen. Wir wissen, wie man SEO macht, das funktioniert.

Mit uns bekommen Sie mehr Sichtbarkeit, mehr Anfragen und sparen dabei Geld. Keine versteckten Kosten, keine 
laufenden Werbebudgets – nur nachhaltiges Wachstum für Ihr Geschäft.
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KAPITEL:

06
FALLSTUDIEN – 
ERFOLGSGESCHICHTEN UNSERER 
KUNDEN

Unsere SEO-Strategien haben vielen unserer Kunden geholfen, erheblich Werbekosten zu sparen und gleichzeitig 
nachhaltig organischen Traffic und qualifizierte Anfragen zu generieren. Hier sind drei Beispiele, die zeigen, wie 
wir durch gezielte Maßnahmen große Erfolge erzielen konnten.

Fallstudie 1: Gebäudereinigung aus Stuttgart – 60.000 Euro 
Werbebudget gespart

Für eine Gebäudereinigungsfirma aus Stuttgart konnten wir über 60.000 Euro an Werbebudget innerhalb eines 
Jahres einsparen. Die Herausforderung für das Unternehmen war es, mehr Kunden im Umkreis von 50 Kilometern 
zu erreichen, ohne ein hohes Werbebudget für Google Ads oder andere bezahlte Kanäle auszugeben.

Unsere Lösung:

Wir haben 323 ortsgebundene Unterseiten für jede relevante Stadt erstellt. 
Diese Seiten wurden individuell optimiert, kein Duplicate Content – jede 
Seite wurde einzeln erstellt, um von Google als einzigartig anerkannt zu 
werden. Unsere Strategie zielte darauf ab, die Firma in jeder dieser Städte 
organisch zu ranken, ohne dass für jeden Klick gezahlt werden musste.
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Das Ergebnis:

Innerhalb von 12 Monaten konnten wir über 12.000 organische Klicks auf die Webseite bringen – komplett 
ohne bezahlte Werbung. Wäre diese Reichweite über Google Ads erzielt worden, hätte das Unternehmen für 
die gleichen 12.000 Klicks etwa 60.000 Euro ausgeben müssen, bei einem durchschnittlichen Klickpreis von 5 
Euro. Stattdessen zahlt die Gebäudereinigungsfirma nur eine monatliche Pauschale bei uns, die weit unter den 
Werbekosten liegt.

Fazit:

Durch unsere SEO-Strategie und die Clustermethode spart die Gebäudereinigungsfirma jährlich rund 50.000 Euro 
an Werbebudget und erhält dennoch dieselbe Reichweite. Sie profitiert von einem nachhaltigen System, das 
langfristig Anfragen generiert, ohne dass monatlich hohe Werbekosten anfallen.

Fallstudie 2: Poolbauunternehmen – 4.000 Euro Werbebudget 
gespart und qualifizierte Anfragen generiert

Ein deutschlandweit tätiges Poolbauunternehmen wollte mehr qualifizierte Leads gewinnen, ohne die hohen 
Kosten für Google Ads in Kauf zu nehmen, die in ihrer Branche normalerweise anfallen. Das Unternehmen suchte 
eine Lösung, um effizienter und gezielter Anfragen zu generieren.

Unsere Lösung:

Wir haben ein Streckenformular auf der Webseite des Kunden integriert. Dieses Formular ist so aufgebaut, dass 
potenzielle Kunden Schritt für Schritt durch einfache Fragen geführt werden. Das Besondere: Der Kunde muss 
zunächst nur klicken und keine Informationen eingeben, was die Hemmschwelle senkt. Erst am Ende fragt das 
Formular wichtige Details wie die Postleitzahl und das Budget ab, um qualifizierte Anfragen zu sichern.

Das Ergebnis:

Innerhalb von 28 Tagen besuchten 1.673 Personen die Webseite, und wir konnten 17 hochqualifizierte Anfragen 
generieren – das entspricht fast einer qualifizierten Anfrage jeden zweiten Tag. Diese Anfragen beinhalteten alle 
wichtigen Informationen wie Budget, Wünsche und Kontaktdaten, sodass der Kunde sofort wusste, worauf er sich 
bei einem Anruf einstellen kann. Bei einem Projektbudget von bis zu 50.000 Euro sind diese Anfragen besonders 
wertvoll.

Kostenersparnis:

Um den gleichen Traffic über Google Ads zu generieren, hätte das Unternehmen rund 4.000 Euro ausgeben müssen. 
Mit unserer Lösung bezahlt der Kunde nur eine monatliche Pauschale, die deutlich unter den Werbekosten liegt, 
und erhält trotzdem wertvolle und qualifizierte Leads.
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Fazit:

Durch die Integration des Streckenformulars und unsere SEO-Strategie spart das Poolbauunternehmen nicht nur 
Tausende Euro an Werbebudget, sondern gewinnt auch gezielt qualifizierte Anfragen von Kunden mit größeren 
Projekten. Dies zeigt, dass unsere Methode effektiver und kostengünstiger als bezahlte Werbung ist.

Fallstudie 3: Zettelfolientechnik – 9.000 Euro Werbebudget 
gespart und nachhaltiger Traffic

Ein Unternehmen, das sich auf Autofolierungen spezialisiert hat, arbeitet bereits seit längerer Zeit mit uns zusammen 
und profitiert kontinuierlich von unserer SEO-Strategie. Das Ziel war es, nachhaltigen Traffic zu generieren, ohne 
hohe Ausgaben für Google Ads.

Unsere Lösung:

Wir haben für das Unternehmen ortsgebundene Unterseiten erstellt, die auf lokale Suchanfragen optimiert sind. 
Dadurch konnten wir die Sichtbarkeit des Unternehmens in mehreren Städten verbessern und kontinuierlich 
organischen Traffic generieren.

Zudem haben wir unseren Click-Tracker eingesetzt, um zu verfolgen, welche Aktionen die Besucher auf der 
Webseite ausführen, und um die Seiten laufend zu optimieren.

Das Ergebnis:

Innerhalb von 12 Monaten konnten wir über 8.738 organische Klicks für das Unternehmen generieren. Hätte das 
Unternehmen den gleichen Traffic über Google Ads gekauft, wären die Kosten bei etwa 9.000 Euro gelegen, 
basierend auf einem durchschnittlichen Klickpreis von 1 Euro. Stattdessen zahlt der Kunde eine monatliche 
Pauschale, die deutlich unter diesen Werbekosten liegt.

Nachhaltigkeit:

Das Besondere an unserer SEO-Strategie ist, dass der Traffic langfristig bleibt. Selbst wenn keine bezahlte 
Werbung geschaltet wird, generiert die Webseite weiterhin Anfragen. Das Unternehmen profitiert also nicht nur 
von einer momentanen Sichtbarkeit, sondern auch von einer nachhaltigen Steigerung der Reichweite.

Fazit:

Unsere SEO-Strategie hilft dem Unternehmen, langfristig organischen Traffic zu generieren, ohne ständig in teure 
Google Ads investieren zu müssen. Mit uns spart das Unternehmen nicht nur Geld, sondern profitiert auch von 
kontinuierlicher Sichtbarkeit in den Suchmaschinen.
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KAPITEL:

07
BONUS-TIPPS ZUR SEO-
OPTIMIERUNG

Damit Ihre Webseite langfristig bei Google gut rankt und Sie kontinuierlich organische Anfragen generieren, gibt 
es ein paar einfache, aber extrem wirkungsvolle Tipps, die wir Ihnen mit auf den Weg geben möchten. Diese 
Bonus-Tipps helfen Ihnen dabei, Ihre SEO- Strategie weiter zu verbessern und das Beste aus Ihrer Online-Präsenz 
herauszuholen.

1.	 Lokale Backlinks aufbauen (Bieten wir übrigens auch an)

Backlinks – also Links von anderen Webseiten, die auf Ihre Seite verweisen – sind nach wie vor einer der wichtigsten 
Faktoren für das Google-Ranking. Besonders wertvoll 
sind lokale Backlinks von anderen Unternehmen 
oder Plattformen aus Ihrer Region. Diese stärken Ihre 
lokale Relevanz und erhöhen Ihre Sichtbarkeit in der 
Region.

	▶ Tipp: Arbeiten Sie mit anderen lokalen 
Firmen zusammen oder lassen Sie sich in 
regionale Verzeichnisse eintragen (z.B. auf 
Branchenportalen oder bei Stadt- und Gew-
erbeverzeichnissen). Ein einfacher Link von 
einer seriösen lokalen Seite kann Wunder für 
Ihr SEO-Ranking bewirken.
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2.	 Kundenbewertungen aktiv einholen

Kundenbewertungen sind Gold wert – und nicht nur, weil sie Vertrauen aufbauen. Positive Google-Bewertungen 
verbessern auch Ihr lokales SEO-Ranking und machen Ihr Unternehmen attraktiver für neue Kunden.

	▶ Tipp: Ermuntern Sie Ihre zufriedenen Kunden aktiv, eine Bewertung auf Google abzugeben. Je mehr 
positive Bewertungen Sie haben, desto besser stehen Sie im Vergleich zur Konkurrenz da. Zudem stei-
gern Bewertungen die Klickrate, denn potenzielle Kunden vertrauen Unternehmen mit vielen positiven 
Bewertungen mehr.

3.	 Regelmäßiger Content

Google liebt frischen, relevanten Content. Das bedeutet nicht, dass Sie jeden Tag etwas posten müssen, aber 
regelmäßige Updates und neue Inhalte zeigen Google, dass Ihre Seite aktiv und aktuell ist.

	▶ Tipp: Erstellen Sie Blogbeiträge, die auf häufig gestellte Fragen Ihrer Kunden eingehen, oder berichten 
Sie über aktuelle Projekte. Dies steigert Ihre Sichtbarkeit und bringt potenzielle Kunden auf Ihre Seite, 
die genau nach diesen Informationen suchen.

4.	 Interne Verlinkung

Eine klare interne Verlinkung auf Ihrer Webseite verbessert nicht nur die Navigation für Ihre Besucher, sondern hilft 
auch Google, die Struktur Ihrer Seite besser zu verstehen. So finden die Suchmaschinen Ihre wichtigsten Inhalte 
schneller und ranken diese besser.

	▶ Tipp: Verlinken Sie auf jeder Ihrer Unterseiten zu weiteren relevanten Seiten innerhalb Ihrer Webseite. 
Das erhöht die Zeit, die Besucher auf Ihrer Seite verbringen, und stärkt gleichzeitig das Ranking Ihrer 
Hauptseiten.

5.	 Mobilfreundliche Optimierung

Da über die Hälfte aller Suchanfragen über Smartphones erfolgt, bewertet Google die Mobilfreundlichkeit Ihrer 
Webseite als wichtigen Rankingfaktor. Eine Webseite, die nicht mobil optimiert ist, wird nicht nur schlechter 
gerankt, sondern schreckt auch potenzielle Kunden ab.

	▶ Tipp: Testen Sie Ihre Webseite regelmäßig mit dem Google Mobile-Friendly Tool, um sicherzustellen, 
dass sie auf allen Geräten reibungslos funktioniert. Achten Sie auf schnelle Ladezeiten und eine einfache 
Navigation, damit Ihre Besucher – egal ob am Smartphone oder am Desktop – eine optimale Nutzer-
erfahrung haben.
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6.	 Nischen-Keywords verwenden

Die Konkurrenz bei allgemeinen Keywords ist oft stark. Statt sich nur auf populäre Begriffe wie „Maler Stuttgart“ zu 
konzentrieren, sollten Sie auch spezifischere Nischen- Keywords verwenden, die weniger Konkurrenz haben und 
gleichzeitig gezielte Anfragen bringen.

	▶ Tipp: Nutzen Sie Keywords wie „Maler für Altbausanierung in Stuttgart“ oder „Terrassenbau für kleine 
Gärten in München“. Diese „Long-Tail“-Keywords sind spezifischer, haben oft weniger Suchvolumen, aber 
eine viel höhere Conversion-  Rate, weil sie exakt auf die Bedürfnisse Ihrer potenziellen Kunden abges-
timmt sind.

Zusammenfassung:

Mit diesen Bonus-Tipps können Sie Ihre SEO-Strategie noch weiter verbessern. Ob es um den Aufbau von lokalen 
Backlinks, die regelmäßige Einholung von Kundenbewertungen oder die Optimierung für mobile Geräte geht – all 
diese Maßnahmen helfen Ihnen dabei, langfristig besser bei Google zu ranken und mehr qualifizierte Anfragen zu 
erhalten.

Denken Sie daran: SEO ist ein fortlaufender Prozess, der mit kontinuierlicher Pflege und Optimierung langfristig 
große Erfolge bringt.
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KAPITEL:

08
DER NÄCHSTE SCHRITT – 
LASSEN SIE UNS GEMEINSAM 
MEHR KUNDENANFRAGEN 
GENERIEREN

Jetzt wissen Sie, warum SEO so wichtig ist und welche Vorteile unsere Methoden bieten. Sie haben gesehen, wie 
andere Unternehmen durch unsere Strategien Werbebudget gespart und gleichzeitig ihren organischen Traffic 
massiv gesteigert haben. Der nächste Schritt? Sie!

Wenn Sie mehr Kundenanfragen aus Ihrer Region generieren wollen, brauchen Sie eine gezielte und nachhaltige 
SEO-Strategie. Und genau hier kommen wir ins Spiel.

Warum Sie sich jetzt für uns entscheiden sollten

7.	 Messbare Ergebnisse: Wir generieren keine leeren Versprechen, sondern liefern konkrete, messbare Resultate. 
Mehr Klicks, mehr Anfragen – das ist unser Ziel für Ihr Unternehmen.

8.	 Faire Pauschalpreise: Bei uns gibt es keine versteckten Kosten oder teuren Klickpreise wie bei Google Ads. 
Sie zahlen eine monatliche Pauschale, die weit unter den normalen Werbekosten liegt, und profitieren von 
dauerhafter Sichtbarkeit.

9.	 Langfristiger Erfolg: SEO ist kein kurzfristiges Spiel. Unsere Strategien sorgen dafür, dass Ihre Webseite auch 
langfristig gut bei Google rankt und kontinuierlich neue Kunden anzieht – auch ohne zusätzliche Werbung.
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Was erwartet Sie bei einem Beratungsgespräch?

In einem kostenlosen Beratungsgespräch sehen wir uns Ihre Webseite und Ihre aktuelle SEO-Situation genau an. 
Wir zeigen Ihnen, wo noch Optimierungspotenzial besteht und wie Sie Ihre Reichweite regional verbessern können.

	▶ Analyse Ihrer Webseite: Wir analysieren, wie gut Ihre Webseite derzeit in den Suchmaschinen rankt und 
wo wir ansetzen können, um dies zu verbessern.

	▶ Strategie-Entwicklung: Basierend auf Ihrer Zielgruppe und Ihrem Einzugsgebiet entwickeln wir eine 
maßgeschneiderte Strategie, die Ihnen hilft, genau die Kunden zu erreichen, die Sie ansprechen wollen.

	▶ Kostenfreies Wissen: Auch wenn Sie sich gegen eine Zusammenarbeit entscheiden, gehen Sie mit wert-
vollem SEO-Wissen aus dem Gespräch heraus. Wir teilen unsere besten Tipps und Tricks, die Sie sofort 
anwenden können.

Jetzt handeln – Ihre Konkurrenz schläft nicht

Der Markt wird immer wettbewerbsintensiver. Dienstleister, die nicht gut bei Google

sichtbar sind, verlieren Kunden an die Konkurrenz. Je früher Sie handeln, desto schneller können Sie Ihre Webseite 
optimieren und mehr Anfragen erhalten.

Warten Sie nicht, bis Ihre Mitbewerber Sie überholen. Nehmen Sie noch heute Kontakt mit uns auf und starten Sie 
den Weg zu mehr organischen Kundenanfragen.

Wie geht es weiter?

	▶ Buchen Sie ein kostenloses Beratungsgespräch: Klicken Sie einfach auf den Button oder Link auf dieser 
Seite.

•	 Jetzt Termin buchen

	▶ Erhalten Sie eine ehrliche Einschätzung: Wir analysieren Ihre Webseite, klären Ihre Fragen und geben 
Ihnen eine klare Strategie an die Hand.

	▶ Starten Sie durch: Gemeinsam setzen wir Ihre SEO-Strategie um und bringen Sie in den Suchmaschinen 
nach oben.

Fazit:

Es ist Zeit, den nächsten Schritt zu machen. Wir haben bewiesen, dass unsere Methoden funktionieren, und 
sind bereit, dasselbe für Ihr Unternehmen zu tun. Lassen Sie uns gemeinsam Ihre Reichweite steigern und Ihre 
Webseite zu einer Maschine für neue Kundenanfragen machen.

https://calendly.com/ps--m0y/30min
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Schlusswort

Vielen Dank, dass Sie sich die Zeit genommen haben, dieses E-Book zu lesen. Sie haben jetzt einen guten Überblick 
darüber, wie wichtig lokale SEO ist und wie wir bei Webjoker Ihnen helfen können, ohne teure Werbeanzeigen 
mehr Kundenanfragen zu generieren.

Denken Sie daran: SEO ist keine kurzfristige Maßnahme, sondern eine langfristige Investition, die Ihnen nachhaltigen 
Erfolg bringt. Während Ihre Konkurrenz weiterhin in teure Google Ads oder Facebook Ads investiert, können Sie 
mit uns organische, dauerhafte Ergebnisse erzielen – und das zu einem Bruchteil der Kosten.

Der nächste Schritt ist ganz einfach: Buchen Sie jetzt direkt ein kostenloses Beratungsgespräch mit einem unserer 
Experten. In diesem Gespräch schauen wir uns gemeinsam an, wo Sie stehen und wie wir Sie an die Spitze der 
Suchergebnisse bringen können.

Klicken Sie hier, um Ihren Termin zu buchen:
Jetzt Termin buchen

Warten Sie nicht länger – jeder Tag ohne SEO-Optimierung bedeutet verlorene Chancen. Lassen Sie uns gemeinsam 
die Weichen für Ihren langfristigen Erfolg stellen. Wir freuen uns darauf, Sie bald persönlich kennenzulernen und 
Ihre Webseite zu einer Maschine für neue Kundenanfragen zu machen!

Mit freundlichen Grüßen,
Ihr Team von Webjoker

https://calendly.com/ps--m0y/30min
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Contact Us

www.webjoker-internetagentur.de

info@webjoker.biz


	Vorwort:
	Kapitel:
	01


	Warum ist SEO für lokale Dienstleister wichtig?
	Kapitel:
	02


	Die Grundlagen 
der lokalen SEO
	Kapitel:
	03


	Was ist die Clustermethode?
	Kapitel:
	04


	Technische Optimierung und Content
	Kapitel:
	05


	Warum wir die bessere Wahl sind
	Kapitel:
	06


	Fallstudien – Erfolgsgeschichten unserer Kunden
	Kapitel:
	07


	Bonus-Tipps zur SEO-Optimierung
	Kapitel:
	08


	Der nächste Schritt – Lassen Sie uns gemeinsam mehr Kundenanfragen generieren

